高中学生学科素质训练
新课程高一下学期政治
第七课 商品服务和消费者

一、在下列各题的四个选项中，只有一项是最符合题意的。每小题2分，共20分。

1．消费品市场与生产资料市场的相同点是
（    ）


A．连接生产和生产性消费的桥梁



B．都以销售有形的商品为交换形态


C．交易量都比较大




D．个人消费者人数多

2．果戈理的小说《死魂灵》中有个人物叫泼留希金，他积攒了很多的钱财，但是一直把钱锁在箱子里，物品藏在仓库里，以致钱币霉烂变质，一碰就化为灰，地窑里的面粉硬得像石头，要用斧子去劈。泼留希金对待钱财的态度

（    ）


A．是错误的，因为生产和消费是既相互联系又相互区别的


B．是正确的，因为树立正确的消费观，必须发扬艰苦奋斗勤俭节约的精神


C．是错误的，因为消费在社会再生产中起着重要作用，消费是生产的目的和动力


D．是正确的，因为生产决定消费，没有生产，就没有消费

3．1998年1月26日，发生在山西朔州市的一起特大假酒中毒案打破了新春佳节带来的欢乐祥和。几天之中，就有千余人中毒，26人死亡。党和国家领导人对此案高度重视，有关部门迅速侦破。1998年3月9日，王青华等6名主犯被判处死刑，其余9被告人分别被判处5年到15年有期徒刑，山西朔州假酒案说明

（    ）


①掺杂使假，违背诚实信用的交易原则，害人害己


②假冒伪劣是发展社会主义市场主义经济的必然产物


③市场经济具有法制性


④发展社会主义市场经济，必须加强精神文明建设


A．②③④
B．①②③
C．①③④
D．①③

4．我国工商行政管理部门是保护消费者合法权益的行政机构，其担负的相关职能主要是






（    ）


A．制定法律法规政策



B．受理消费者投拆，并进行调解、调控，支持受损害的消费者提起拆讼


C．惩处侵害消费者合法权益的违法犯罪行为，受理消费者的有关诉讼


D．调查、处理损害消费者合法权益的行为

5．在商品服务市场，经营者与消费者之间是


（   ）


①平等关系
②互利关系
③从属关系
④买卖关系


A．①②③④
B．①④
C．②③④
D．①②④

6．我国农村居民消费正在发生由数量型向质量型，由单一型向多元型转变，多数家庭对工业消费品特别是家电产品的需求正处在上升期，但需求强度很大程度上取决于收入水平。因此，要进一步启动和开拓农村市场，就必须

（    ）


A．实行送货下乡，加强售后服务
B．提高农产品价格，降低农业生产成本


C．切实保证农民收入的持续稳定增长



D．减轻农民的不合理负担，保护农民的合法权益

7．近年来，随着我国经济从卖方市场转向买方市场，许多企业根据市场需求变化，积极开发和研制新产品，取得良好的经济效益。但也有一些企业因商品滞销而减产甚至停产。这说明



（    ）


A．生产水平决定消费水平
B．消费对生产具有反作用


C．消费结构决定生产结构
D．消费方式决定生产方式

8．没有VCD的生产，人们就不会有看VCD的需要，也就不会有对VCD的消费，这说明






（    ）


A．消费是生产的目的和动力
B．发展生产能提高人们的消费质量


C．生产为消费提供对象并为消费创造动力


D．消费对生产和其他环节起着重要的促进作用

9．“对于提供这些服务的生产者来说，服务就是商品。”马克思这句话是说
（    ）


A．商品生产者提供的是无形商品
B．商品生产者提供的是有形的商品


C．服务市场上生产者提供的无形服务是商品


D．消费品市场上生产者提供有形的消费品是商品

10．消费因购买、使用商品或者接受服务而受到人身、财产损害，享有依法获得赔偿的权利。作为消费者，一旦自己的合法权益受到损害，不要畏首畏尾，而应当理直气壮地要求赔偿。消费者之所以有求偿权，是因为


（    ）


A．顾客就是“上帝”，是生产经营者的衣食父母


B．消费者作为买方，与卖方是等价交换关系


C．商品是否售得出去，主要看能否得到消费者承认


D．买卖双方密切联系不可分，离开买方就没有市场

二、在下列各题的四个选项中，至少有一项是符合题意的。错选、多选、漏选的，该题不给分，少选且正确的得1分。每小题3分，共30分。
11．在商品服务市场上，具有复杂多变特点，且以个人消费者为主的是
（    ）


A．消费品市场
B．生产资料市场
C．服务市场
D．金融市场

12．在生产、分配、消费三者关系中，下列说法错误的是

（    ）


A．分配联结着生产和消费
B．生产决定分配和消费，分配和消费影响生产


C．分配是生产的目的、消费的动力
D．消费是生产和分配的前提基础

13．闻名全国的1997年云南会泽假酒案造成36人死亡，100余人受伤；1998年山西朔州假酒案，引起数百人中毒，26人死亡。这些事件现再次告诉我们

（    ）


A．发展商品服务市场，必须坚持“自愿、平等、公平、诚实信用”的交易原则


B．经营者如果讲求信用，可以带来较高的经济效益


C．经营者如果讲求诚实信用，市场呼唤诚实作用


D．缺乏诚实信用，任凭搀杂使假，以次充好，假冒伪劣、非法销售等行为泛滥，市场交易秩序就得不到维护，消费者合法权益就得不到有效保护

14．下列关于影响我国家庭消费水平的因素的判断中，正确的是

（    ）


A．居民进行的消费活动，从根本上说，是受国家经济发展水平制约的


B．在其他条件不变的情况下，家庭消费水平的高低，取决于家庭可支配收入的多少


C．在居民收入水平不变的情况下，物价水平成为影响家庭消费的主要因素


D．在收入总量和其他因素不变的条件下，家庭消费水平与供养人口成反比

15．消费者权利行使越充分，生产经营者对商品和服务的供应就越能符合消费者的愿望和要求，人力、物力、财力就越能合理地分配到社会最需要的部门和生产单位，达到社会经济资源优化配置，市场运行就越规范、越有秩序。由此可见

（    ）


A．消费者在商品服务市场上占主导地位


B．消费品的生产受到生活需求的影响


C．消费者的购买行为对社会经济资源的配置具有导向作用


D．消费者的愿望是市场经济决定的因素

16．国家工商局2000年加强广告监管，严厉查处广告违法案件，创造公平有序的广告市场竞争环境。广告市场应属于


（    ）


A．服务市场
B．有形市场
C．生产资料市场
D．消费资料市场

17．改革开放以来，随着人们的生活水平的不断提高，人们的消费观念也有了很大的转变，过去最担心的吃饭问题，现在最重视的是子女上学等问题。这一消费观念的转变说明了我国现阶段



（    ）


A．精神文化生活的消费比物质生活的的消费更重要


B．享受资料的消费比发展资料的消费更重要


C．人们对生存和发展的需要得到满足之后，必然会对享受和发展方面提出更高的要求


D．教育消费是引导生产发展的重要因素

18．甲说：“谢天谢地，我的购房货款申请终于批准了。”乙说：“好不容易，我多年积蓄的钱终于够买一套房子了。”甲乙二者对话说明

（    ）


A．甲的消费方式优于乙的消费方式
B．乙的消费方式优于甲的消费方式


C．在买方市场条件下应适当鼓励甲的消费方式


D．在买方市场条件下应适当鼓励乙的消费方式

19．某甲从商店买了一台收音机，回家后，发现该收音机质量有问题，但检查时将收音机某一零部件弄坏。某甲以该收音机质量有问题为由，要求商店退货。而商店则以收音机已损坏为由，拒绝退货。经投诉，有关部门认定该产品确有质量问题。责成商店退货，但需扣除某甲损坏收音机的费用。某甲不服，认为应全额退款。从这个案例中，我们可以看出






（    ）


A．买者与卖者应该既是权利的主体，又是义务的主体


B．买者应是权利的主体，卖者应是义务的主体


C．买者和卖者都否认自己是义务的主体


D．买者和卖者都认为自己是权利的主体

20．恩格斯说：“人们首先必须吃、穿、喝、住，然后才能从事政治、科学、艺术、宗教等。”高尔基则认为：“我读的书越多，书籍越使我和世界接近，生活也就变得越加光明和有意义。”上述材料说明



（    ）


A．生存资料的消费是维持生存不可缺少的条件


B．精神消费也是个人消费中不可缺少的一部分


C．人们应该树立正确的消费观念，让物质消费和精神消费协调发展


D．物质资料的消费能维护人的身体健康，精神方面的消费能增进人的精神健康，二者不可偏废

三、简答题（本大题共2小题，每小题9分，共18分）

21．近年来，用于中秋节上市的月饼盒越来越精美，月饼的价格随包装的档次成倍翻升，动辄几百元、上千元。结果，一边是大堆包装昂贵的月饼很少有人问津，一边是“裸体”月饼格外受普通百姓的青睐。中秋节过后，售货员把月饼从精美的包装盒里掏出来，任由顾客挑选。顾客表示：“其实每块月饼都有小塑料袋封装，能保证卫生就足够了，我们要的是货真价实。”

     中国包装协会的专家指出，一般认为在保护产品的前提下，包装所占的费用尽可能低，同时又能起到促销产品的包装才是适度包装。而过度包装，除了中秋月饼外，在我们在生活中并不鲜见，在药品、酒类、食品等一次性消费品上表现得比较突出。

    过度包装虽然迎合了少数人喜好奢华，乐于炫耀的心理，但它却让大多数消费者叫苦不迭。如买回一盒装得像字典那么大的蛇胆囊，大盒套小盒，最后清点，时里总共只有8粒。

请用已学过的树立正确的消费观和消费者权益的有关知识，对“过度包装”现象发表评论。

22．同一品质的商品，由于名声的变换而身价倍增，有人认为这是欺骗消费者的行为。有人认为有买有卖，只要自愿，无可非议……你是怎样看待这一现象的？

四、辨析题（本大题共2小题，每小题9分，共18分。仅作判断不说明理由者不得分）

23．家庭消费是一种与社会无关的个人消费行为。

24．消费是生产的动力，高消费必然促进生产的高速发展。

五、论述题（本大题共1小题14分。要求紧扣题意，综合运用所学知识，结合材料展开分析）

25．材料一：没有电子工业的发展，也就不可能有电视机的消费；没有煤、石油的发展及炼制，就不可能有塑料、化肥、化纤产品的各种消费；没有VCD的生产，人们就不会有对VCD的消费。生产越发展，消费品越丰富，人们的消费范围就越广泛。

材料二：人们有饮食的需要，才有食品生产；有蔽体、御寒、修饰的需要，才有衣服的制作；有休息和安全的需要，才有住房的建造；有提高自身科学文化素养的需要，才有各种精神产品的生产。

结合有关知识，回答：

（1）材料一和材料二分别表明了什么经济学道理？

（2）谈谈这一道理在现实生活中的重要性。

第七课  商品服务和消费者
一、在下列各题的四个选项中，只有一项是最符合题意的。每小题2分，共20分。

1.B  3.C  3.C  4.C  5.D  6.C  7.B  8.C  9.C  10.B
二、在下列各题的四个选项中，至少有一项是符合题意的。错选、多选、漏选的，该题不给分，少选且正确

的得1分。每小题3分，共30分。

11.AC  13.CD  13.ACD  14.ABCD  15.ABC  16.A  17.C  18.C  19ACD  20.ABC

三、简答题（本大题共2小题，每小题9分，共18分）

21．（1）生产一些包装精美的月饼以适应少数人的需要，本来未可厚非。但大量上市这些商品，以致很少有

人问津，最后包装精美的月饼变成了“裸体”月饼后才为广大消费者所接受，造成严重浪费，说明这类

消费品只能满足少数人的炫耀消费心理，明显脱离了我国国情和广大消费者的消费水平，是一种奢侈浪

费现象。（3分）（2）树立正确的消费观，提倡适度消费和合理消费，不仅是消费者应考虑的问题，也

是经营者应考虑的问题。（2分）（3）商品具有使用价值和价值两重属性。商品需要适度包装，但消费

者购买商品是为了获得商品的使用价值，并不是为了购买包装这一附加值。（2分）（4）经营者通过“过

度包装”增加商品的附加值并成为倍提高商品的价格，使商品价格远高于其价值并强迫消费者接受，从

而加重了消费者的负担，损害了消费者的利益。“过度包装”现象侵害了消费者的自主选择权和公平交

易权。（2分）

22．（1）在商品经济中，要求同样的商品卖同样的价钱，实行等价交换。（3分）（2）在商品品质没有改进

的情况下，商家借助商品名声的变换来提高商品的价格，是欺骗消费者的行为，违反了市场交易的公平

原则和诚实信用原则。（3分）（3）如果这种经营行为任其泛滥，不仅市场交易的正常秩序受到破坏，

而且消费者的正当权利也会受到损害。（3分）

四、辨析题（本大题共2小题，每小题9分，共18分。仅作判断不说明理由者不得分）

23．（1）家庭消费是人们为了生存和发展，通过吃饭、穿衣、文化娱乐等活动，对消费资料和服务的消费。

（2分）（2）家庭消费并非只是家庭的行为，这是因为：第一，消费为生产创造出新的劳动力，并提高

劳动力的质量，提高劳动者的积极性，从而提高劳动生产率，社会主义生产目的就是为了满足人民群众

的日益增长的物质和文化生活需要，因而消费是生产的目的和动力。（3分）第二，消费能为生产的顺

利发展提供条件。一个新的消费热点的出现，往往能带动一个产业的出现和成长。（2分）第三，健康、

文明、合理的生活消费，既关系到个人的生活质量和健康成长，又关系到社会和集体的利益。（2分）

24．（1）消费确实是生产的动力。消费会使人们产生新的需求，而一个新消费热点的出现，往往能带动一个

产业的出现和成长。消费为生产创造出新的劳动力，并提高劳动力的质量，提高劳动者的生产积极性，

提高劳动生产率，从而促进生产发展。（3分）（2）但是，消费对生产的促进作用是有条件 。只有不超

越现实社会生产能力的、合理的、适度的消费才是生产的真正动力。而过度的、不合理的高消费则会阻

碍生产的发展。一定时期消费基金的过度增长必然会导致积累基金的减少，不仅使生产发展缺乏后劲，

还会引起物价上涨、通货膨胀等现象，不利于经济的健康发展。（3分）（3）我国是一个发展中国家，

生产力发展水平还比较低，还处在社会主义初级阶段，因此，应使家庭消费与国情相适应，提倡适应消

费，反对超前消费和不顾生产发展的高消费。（3分）

五、论述题（本大题共1小题14分。要求坚强扣题意，综合运用所学知识，结合材料展开分析）

25．（1）材料一表明的是生产决定消费；材料二表明是消费反作用于生产。两材料共同表明生产与消费是社

会再生产过程的重要环节，二者密切联系，不可分割，相互影响、相互制约。（5分）（2）①生产为消

费提供内容或对象，决定消费水平和消费方式，并对消费水平的提高起促进作用。家庭消费所需要的商

品服务的种类、数量、质量是由生产创造出来的，没有生产就没有消费。②消费是生产的目的，生产出

来的产品只有被消费了，才能完成生产目的，社会主义生产目的即是为了消费；消费为生产创造出新的

劳动力，能提高劳动力的质量、劳动者的积极性和劳动生产率；消费调节着生产，产品只有被消费，才

有市场，生产才能继续进行，因此，消费状况的变化直接引导着生产；消费是生产的动力，能使人产生

新的需求，带动新的产业的发展，促进生产向广阔的领域发展。因此，必须充分重视生产和消费的作用，

促进国民经济健康、协调发展。（9分）
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