第1节   中国的商业和旅游业
学习目标
    1.能够说出商品和商业概念的基本内容，能够运用教材提供和自己调查的资料，归纳商业中心形成的基本条件；并能运用归纳出的条件，对所在地区商业中心的形成环境，进行分析评价，从而增强对家乡的认识。

    2.能在地图上指出我国的重要商业中心；并能运用商业中心形成的条件，分析说明我国重要商业中心的分布特点，理解我国商业发展的瞩目成就。

3.能据图说明建国以来，我国对外贸易的发展变化，并能据图、事例说明这一变化的地理原因，从而增强坚持改革开放的信心。
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学习重点
    1.影响商业中心形成的基本条件。

    2.根据商业中心形成的基本条件，分析我国商业中心的分布特点以及我国对外贸易发展变化的地理原因。

学习过程
	一、商品和贸易

判断下面加点的东西是不是商品？为什么？

（1）阳光

（2）自己种的蔬菜自己吃

（3）农民产的粮食拿到市场卖

（4）商场里的“家电”

（5）自来水

二、商业中心的形成
1.商业中心的规模等级

2.商业中心形成的条件

思考：商业中心是进行商业活动的重要场所，它是怎样形成的？应当具备哪些条件？ 
 

三、全国重要商业中心的分布

1.绘商业中心分布图

2.分布的特点是什么？根据商业中心形成的条件，分析原因？
四、对外贸易的变化发展

1.简述对外贸易的历史

2.新中国成立后，对外贸易发生了什么变化呢？

读统计图，提问：

（1） 1992年的对外贸易总额是1950年的多少倍？
（2）出口商品结构发生了什么变化？
（3）为什么会出现上述变化？
3.列举工农业发展的成就，说明我国经济发展，国力提高，能对外提供丰富的商品。
4.我国的商品出口到国外，有没有便利的运输，以哪一种为主？
 

	5.在世界海陆分布略图上勾画我国的远洋航线
6.识记我国对外贸易的国家和地区
7.我国的对外贸易想再发展，让自己的商品占据竞争激烈的国际市场，还要注重商品的什么呢？否则会失去什么？


 

